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Profil navstévnika Koruny Vysociny 2024

Mezi hlavni ukoly destinacniho managementu je detailni zkoumani tzemi. Dotaznikové Setreni, které
bylo realizované uz po ¢tvrté, mezi navstévniky regionu Koruny Vysociny predstavuje klicovy nastroj
pro ziskani prehledu o jejich zkuSenostech, preferencich a potfebach. Diky témto datim mizeme
nejen lépe porozumét tomu, co navstévniky do regionu pfitahuje, ale také identifikovat oblasti, které
je tireba zlepsit, aby zazitek z pobytu na Vysociné byl co nejptrijemnéjsi.

Detailni zpétna vazba od navstévnikl ndm umoznuje pfizpUsobit nabidku regionu tak, aby odpovidala
jejich potfebam. Diky informacim o tom, jak se navstévnici o regionu dozvédéli, mizeme efektivnéji
zaméfit marketingové kampané. Setfeni ndm pomdha odhalit, jaké aktivity jsou pro navitévniky
nejpritazlivéjsi, a na zakladé toho mulzeme rozvijet nové produkty a zazitky. LepSi porozuméni
navstévnikiim muzZe prispét k rozvoji udrzitelnych forem turismu, které podpofi mistni podnikatele
a obyvatele regionu. Spokojeny ndvstévnik nejenze utrati vice penéz, ale s vétsi pravdépodobnosti se
také vrati a doporuci region svym znamym.

Dotaznikova Setreni tedy nejsou jen nastrojem pro méreni spokojenosti, ale slouzi jako zakladni kdmen
pro strategicky rozvoj celého turistického potencidlu Vysociny.
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Typicky navstévnik Koruny Vysociny

Typickym navstévnikem je Zena ve vékové kategorii 40 az 49 let, ktera k ndm pfijela z Jihomoravského
kraje. Nejc¢astéji ma stfredoskolské vzdélani s maturitou, pripadné vysokoskolské vzdélani. Co se tyce
délky pobytu, typicky navstévnik prfenocuje na Vysoc€iné 2 az 3 noci. Tito navstévnici se nejcastéji ubytuji
v hotelu nebo motelu s 3 a vice hvézdickami.

O regionu se nejvice lidi dozvédélo z internetu a hned vzdpéti od pribuznych a znamych. Vétsina
navstévnik( by pobyt na Vysociné rozhodné doporucila. Hodnoceni 10 z 10 udélilo 39,7 % respondentd,
coz naznacuje vysokou miru spokojenosti s regionem. Pfesto v3ak vice neZ polovina navstévniku (54,3 %)

vrv

neplanuje dalsi dvou nebo vicedenni dovolenou béhem pfistiho ctvrtleti.

Navstévnici Vysociny nejCastéji cestuji s rodinou nebo s partnerem/partnerkou. Co se tyce frekvence
navstév, mnoho navstévnikl pfijizdi na VysoCinu nékolikrat rocné (34,5 %), coz svédci o oblibenosti
a atraktivnosti regionu. Pokud jde o aktivity béhem pobytu, nejvice respondent se vénuje pési turistice.
Tento vysledek potvrzuje atraktivitu Vysociny pro milovniky ptirody a outdoorovych aktivit. | pres
vysokou miru spokojenosti se néktefi ndvstévnici setkavaji s problémy. Nejcastéji si stézuji na stravovaci
sluzby, nasledované problémy s dopravou a infrastrukturou, zejména stavem silnic.

Celkové lze tici, Ze Vysocina laka predevsim rodiny, pary a turisty, kteti si chtéji uzit krasy prirody a aktivni
dovolenou. PrestoZe jsou navstévnici obecné spokojeni, oblast stravovacich sluzeb a infrastruktury
nabizi prostor pro zlepseni, coz by mohlo pfispét k jesté vyssi atraktivité regionu v budoucnu.
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Nejcastéjsim divodem, proc lidé navstévuji Vysocinu, je rekreace, volny ¢as a poznavani novych mist.
Tento motiv uvadi vice nez polovina respondentu. Vysocina je oblibenym mistem pro ty, ktefi hledaji
klidné prostredi, pfirodni krdsy a moznost odpocinku od kazdodenniho shonu. Dalsi ¢asty divod
navstévy je aktivni dovolena, predevsim turistika a sport.

Jaky byl hlavni dlivod Vasi navstévy regionu?
Navstéva pribuznych,

Aktivni dovolend (turistika, znamych; 8,12%
sport); 17,79%

Navstéva kulturni akce,
festivalu; 7,43%

Navstéva sportovni
akce; 5,18%

Poznani - ndvstéva Nakupy; 2,59%

turistickych atraktivit, onnvobchodni

historie, architektura, cesta; 2,25%
kultura; 17,79%

Zdravotni pobyt, lé¢eni v

laznich; 1,73%

Studijni pobyt; 1,21%
Ucast na kongresu,

seminafi, veletrhu;
1,04%

Jiné; 0,17%

vevys v v

Nejcastéjsi aktivitou, kterou navstévnici na Vysoliné provozuji, je péSi turistika. TéméF vsichni
respondenti se béhem svého pobytu vénovali prochazkdm po pfirodnich stezkdch, objevovani kras
okolni krajiny a navstévam vyhlidek a pfirodnich pamatek. Druhou nejoblibené;si aktivitou je ndvstéva
kulturnich pamatek, jako jsou hrady, zamky, muzea a historicka architektura. Cykloturistika je také velmi
populdrni, zejména v letnich mésicich, kdy je region idedlni destinaci pro milovniky jizdy na kole.

Navstévy Jaké aktivity jste béhem pobytu v regionu provozoval?

sportovnich , Ka3u Fici: o
akei: 0,77% Nevim, nedokazu fici; 1,41%

Vyukové kempy;
0,64%
Kolektivni sporty; 0,90%

Z4adné aktivity; 0,90%
Cirkevni turistika; 1,03%
Vodacka turistika; 1,28%

Technické pamatky; 1,54% b
Outdoorové ¢i adrenalinové
sporty; 1,93%
Navstévy R .
kulturnich Taboreni; 3,47%

akci; 3,21% Péce o fyzickou a duSevni
kondici; 3,72%

Navstéva pribuznych ;
\_ 7,19%

Treking: 5 52% Spolecensky Zivot; 6,29%
reking; 5, 0

Pobyt na chaté ¢i chalupé;

4,88% .
? Gastronomie; 5,13%
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Navstévnici regionu nejcastéjsi pfijizdéji nékolikrat ro€né (34,5 %). Tito pravidelni navstévnici maji casto
k regionu osobni nebo rodinné vazby, pfipadné zde vlastni chalupy ¢i chaty. DalSi vyznamnou skupinu
tvofi lidé, ktefi region navstévuji jednou za rok (18,9 %), typicky na letni dovolenou nebo béhem zimnich
prazdnin. Vysocina jim poskytuje klidné prosttedi pro rekreaci a moznost navratu na oblibena mista.
Méné nez jednou za rok region navstévuje 15,3 % respondent(, ¢asto za konkrétnimi udalostmi, jako
jsou rodinné oslavy ci sportovni akce. Pro region je dulezita také skupina navstévnik(, ktefi jsou zde
poprvé (14,4 %), coz ukazuje na potencidl pro ziskavani novych hostl prostiednictvim doporuceni i
digitdIniho marketingu. Mensi ¢ast respondentt (10,2 %) tvofi mistni obyvatelé, ktefi region objevuji pfi
turistice nebo kulturnich akcich.

Jak ¢asto navstévujete Vysocinu?

Méné nez jednou za rok;
15,33%

Jsem zde poprvé; 14,36%

%

Nevim; 3,65%

Minimalné 1x mési¢né;
2,92%

Porovnani opakovanych navstév s regionem, odkud navstévnici prijizdéji

Navstévnici z blizkych region, jako je Jihomoravsky kraj nebo Stfedocesky kraj, navstévuji Vysocinu
nejcastéji nékolikrat rocné. Tito turisté maji k regionu blizko, at uz z osobnich nebo rodinnych divodd,
¢i kvali blizkosti Vysociny k jejich domovim.

jednou ro¢né nebo méné casto. To naznacuje, zZe pro obyvatele Prahy je Vysocina atraktivni destinaci
pro obcasné uniky do ptirody, ale nikoli pravidelnou navstévni destinaci.

Frekvence navstév Vysociny se lisi podle vzdalenosti regionu, odkud turisté pfijizdéji. Blizké regiony
vykazuji vyssi ¢etnost pravidelnych navstév, zatimco vzdalenéjsi regiony navstévuji Vysocinu spise
prilezitostné.
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Priblizné polovina ndvstévnik(l neplanuje dalsi navstévu v nasledujicim Ctvrtleti. Vétsina navstévnikd,
ktefi planuji opét pfijet na Vysocinu si voli Cervenec az zafi, coz uvedlo 23,6 % respondent(l. Letni mésice
jsou oblibené zejména pro pési turistiku, cykloturistiku a vodni sporty. Dalsi vyznamna skupina, 9,3 %
respondentd, planuje navstévu v zimnim obdobi od ledna do bfezna, kdy jsou populdrni zejména zimni
sporty a wellness pobyty.

Planujete dvou nebo vicedenni dovolenou na Vysociné?

Duben a? &erven; 5,11%_/>-

Rijen aZ prosinec; 7,79%

Podle vysledkl dotaznikového Setfeni turisté na VysoCinu nejcastéji ptijizdéji s rodinou, coz uvedlo 29,7 %
respondentu. Tato skupina zahrnuje rodiny s vice generacemi, které si uzivaji spolecny cas v ptirodé a pfi
raznych aktivitach. Tésné za tim jsou navstévnici, ktefi cestuji s partnerem ¢i partnerkou (29,4 %), coz
naznacuje, Zze Vysocina je oblibenou destinaci pro pary hledajici klid a romantiku v pfirodé. Ptiblizné 22 %
turistd voli cestu s prateli, at uz na aktivni dovolenou nebo spoleéenské akce.

S kym jste sem pfrijel?

. Sdm/sama; 11,44%
| S vétsi skupinou

turistd; 3,89%
S kolegy/studenty; 3,65%
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Turisté na Vysociné nejcastéji preferuji hotely a motely s 3 a vice hvézdickami, které vyuziva 30,7 %
navstévnik(. Tato moznost nabizi komfortni zazemi a kvalitni sluzby, coz tési pary i jednotlivce hledajici
pohodli. Penziony jsou druhou nejoblibenéjsi volbou, kterou si vybira 14,4 % turistU, a poskytuji Utulnéjsi
atmosféru a osobnéjsi pristup. Neplacené ubytovani je rovnéz ¢astou volbou, vyuzivd ho 12,2 %
respondentd. Kempovani je popularni mezi milovniky outdooru, kdy ho preferuje 11,7 % navstévnikua.

V jakém druhu ubytovani jste prenocoval?

Neplacené ubytovani v
soukromi ; 12,17%

Kemp, tabofisté (stan,
chatka, karavan); 11,68%

Chalupa, chata
(pronajem); 7,54%

Apartmany (placené
ubytovani v
soukromi); 4,62%

Ostatni hromadné
ubytovaci zafizeni (lazné,
chata, apod.); 3,65%

Vétsina turistl na Vysociné voli kratkodobé pobyty, kdy nej€astéji pfenocuji 2 aZz 3 noci. Konkrétné
2 noci zvolilo 19,5 % respondent( a 3 noci dalSich 18,7 %. Tyto kratké pobyty jsou oblibené zejména pro
vikendové vylety nebo prodlouzené vikendy, kdy si navstévnici mohou uzit mistni pfirodu a atrakce. Delsi
pobyty, napriklad 5 noci, jsou volbou 12,2 % navstévnik(, kteti preferuji dikladné;jsi poznavani regionu
nebo kombinaci odpocinku s aktivnim programem.

Kolik noci jste tu prenocoval?

7 noci; 8,52%
10 noci; 2,19%

5 noci;

12,17% 14 noci;

1,46%
8 noci; 0,97%

18 noci; 0,49%

i /37— noci; 0,49%
\ 20 noci; 0,24%

29 noci; 0,24%

9 (. 0.24% 13 noci; 0,24%
noci; 0,24%
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Navstévnici Vysociny ziskavaji informace o regionu z rliznych zdroj(, pricemz nejcastéjsim zplsobem je
internet, ktery vyuzivd 37,7 % turist(. On-line zdroje, jako jsou webové stranky, socidlni sité nebo
cestovni portaly, hraji klicovou roli pfi planovani navstévy, zejména u mladSich generaci. DalSim
vyznamnym zdrojem jsou doporuceni od pfibuznych, znamych a pratel (26,3 %), coz potvrzuje
dllezitost osobnich zkuSenosti a sdilenych zazitk(l. Vlastni zkuSenost z minulé navstévy je dllezita pro
19 % respondent(, ktefi se na zdkladé pozitivniho zazitku rozhodli do regionu vratit. Mensi podil turistQ
ziskava informace z prace nebo skoly (8,5 %) ¢i z tradicnich médii, jako je tisk a televize, které jsou
preferovany predevsim starSimi vékovymi skupinami.

Jak jste se o regionu dozvedéli?
Z vlastni zkusenosti
z minulé navstévy;
18,98%

V préci, ve skole; 8,52%

Z7TV;2,19%

Z tisku; 1,95%
V cestovni
kancelafi/agenture;
2,43%
V hotelu, v ubytovacim
zarizeni; 1,70%

Jiné; 0,24%

Analyza vékovych kategorii a zdroja informaci o regionu

Mladsi vékové kategorie (15—29 let) ziskavaji informace nejcastéji od pfibuznych, znamych nebo pratel.
Internet je pro né také dalezitym zdrojem informaci.

Stfedni vékova kategorie (30-49 let) spoléha na informace zinternetu, ale také vyuziva vlastni
zkuSenosti z minulé navstévy.

Starsi vékové kategorie (50 let a vice) informace cerpaji predevsim z vlastni zkusenosti z minulé
navstévy. Spoléhaji se také na tisk a televizi. Internet hraje mensi roli, ale stale je vyuzivan, zejména ve
vékové skupiné 60-69 let.

Analyza ukazuje, Ze s rostoucim vékem maji navstévnici tendenci vice spoléhat na osobni zkusenosti
a tradi¢ni média (tisk, TV), zatimco mladsi generace preferuje digitalni kanaly a osobni doporuceni.
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Vétsina navstévnikl cestuje osobnim automobilem nebo na motocyklu, coZ uvedlo 68,9 % respondent(.
Automobil je pro mnoho turistd nejpohodIné;jsi volbou, ktera jim umoznuje snadny pristup a flexibilitu

pti planovani vylet(. Dalsi oblibenou variantou je vlak, ktery zvolilo 15,6 % navstévnikl. Vlakova doprava

je atraktivni zejména pro mladsi a starsi turisty. Autobusova doprava, at uz linkova ¢i zajezdova, je méné
Casta, ale stale ji vyuziva 6,5 % navstévniku, zejména ti, ktefi pfijizdéji ve vétsich skupindach.

Jakym dopravnim prostfedkem jste se do naseho regionu dopravil?

/_Autobus (linkovy); 3,89%
Obytny viiz ¢i automobil
/ " s obytnym pFivésem;
\ 3,89%
Pésky; 2,92%

Autobus (zajezd);
2,68%

Letadlo; 1,46%

. 0,
Kolo; 0,49% Lod’ 0,24%

Turisté nejcastéji pfijizdéji s rodinou, coZz uvedlo témér 30 % respondent(l. Tito navstévnici cestuji ve
vice generacich, ¢asto s détmi nebo prarodici. Podobny podil ndvstévnik( (29,4 %) pfichazi s partnerem
€i partnerkou, coZ svédci o tom, Ze VysocCina je také oblibenou destinaci pro pary, které hledaji klid
a romantiku v pfirodé. PFiblizné 22 % turist( voli cestu s prateli, coz zahrnuje jak aktivni dovolenou, tak
spolecenské akce, napfiklad turistiku nebo cyklovylety. Sam/sama cestuje 11,4 % néavstévnikd.

Sdm/sama; 11,44%
S vétsi skupinou
turistd; 3,89%
\S kolegy/studenty; 3,65%

S kym jste sem pfrijel?

S prateli (bez ohledu na
pocet); 21,90%
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Navstévnici se nejcastéji setkavaji s problémy ve stravovacich sluzbach. Tento problém zminilo nejvice
respondentu, ktefi nebyli spokojeni s kvalitou, dostupnosti nebo cenami jidla. Dalsi ¢astou oblasti

nespokojenosti je dopravni infrastruktura, zejména stav silnic a znaceni.

Setkal jste se s néjakymi problémy?
Taxisluzby; 7,04%
Ceny; 11,27%

Infrastruktura, stav silnic;
16,43%

Orientacni a navigacni
systém; 6,57%

Jazykovd vybavenost a
pfistup obyvatel; 6,10%

Sménarny; 5,63%

Ubytovaci sluzby; 3,76%

sluzbach; 3,29%
Policie; 1,41%

Asijské trznice; 1,41%

Kriminalita; 0,47%

Navstévnici Vysociny pfijizd&ji z rznych regiont Ceské republiky, pficemz nejvétsi podil tvofi tradi¢né
turisté z Jihomoravského kraje. Tento region je geograficky blizky a jeho obyvatelé ¢asto navstévuji
Vysocinu za ucelem rekreace, turistiky nebo vikendovych pobytl. Dalsi vyznamnou skupinou jsou
navstévnici z Hlavniho mésta Prahy a Stiredoceského kraje, ktefi na Vysocinu pfijizdéji zejména kvali

pfirodnim krasam a kulturnim pamatkam.

Ze kterého kraje jste k nam pfrijeli?

Hlavni mésto Olomoucky kraj; 9,02% I_

Praha;
14,06%

Pardubicky kraj; 8,22%

Stfedocesky kraj; 6,37%

Zlinsky kraj; 5,31%

|~ Moravskoslezky kraj;
4,77%
Kralovehradecky kraj;
2,92%
Jihocesky kraj; 2,39%
Plzensky kraj; 2,39%

Liberecky kraj; 1,86%
Karlovarsky kraj; 1,86%

\ Ustecky kraj; 1,86%
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Vékové slozeni navstévnikl Vysociny je rozmanité, pficemz nejvétsi zastoupeni maji lidé ve véku 40 az
49 let, ktefi tvofi vyznamnou cast navstévnik( regionu. Tato stfedni vékova kategorie Casto cestuje
s rodinou a voli Vysolinu pro jeji pfirodni krdsy a moznosti aktivni dovolené. Druhou nejpocetnéjsi
skupinou jsou lidé ve véku 50 az 59 let, ktefi rovnéz preferuji pohodlné ubytovani a klidné rekreacni
aktivity, jako je pési turistika nebo navstéva kulturnich pamatek.

Navstévnici ve véku 30 az 39 let také tvori vyznamnou ¢ast turist, ¢asto v ramci rodinnych dovolenych.
Mladsi generace (do 29 let) je zastoupena méné, ale i mezi nimi jsou ti, ktefi pfijizdéji za aktivnim
odpocinkem, naptiklad cykloturistikou nebo outdoorovymi sporty. Starsi generace (60 let a vice) tvofi
stale vyznamnou cast navstévnik(ll, ktefi preferuji relaxacni aktivity, jako jsou lazenské pobyty nebo
kulturni zazZitky. Tento pestry vékovy profil ukazuje, Zze Vysocina je atraktivni destinaci pro rtizné vékové
skupiny s odliSnymi zajmy a potfebami.

Kolik je Vam let?

. 60 - 69 let;
35-39 Iet, 15,09%) 14,60%

70 a vice let; 6,57%

- 20 - 24 let; 5,35%
25-29 let; 5,11%

15-19 let; 3,16%
Analyza vékovych kategorii a regionu, odkud navstévnici pfijizdéji

Navstévnici z Jihomoravského kraje a Stfredoceského kraje maji nejvétsi zastoupeni ve vékové kategorii
40-49 let, nasledovani skupinou 50-59 let. Stfedni generace, ¢asto rodiny, navstévuji Vysocinu pro jeji
prirodni krdsy a mozZnosti aktivni dovolené. Podobné je tomu i u turistd z hlavniho mésta Prahy, kde
dominuji vékové skupiny 30-49 let, které region vyuZivaji zejména k rekreaci a kulturnim zazitkim
béhem kratsich pobytl. Starsi navstévnici (60 a vice let) ze Stfedoceského kraje ¢asto voli Vysocinu pro
odpocinek, lazeriské pobyty a relaxaci.

Navstévnici z Jihoceského kraje jsou nejvice zastoupeni ve véku 50-59 let, kdy preferuji klidné prostredi
a pfirodu. Zajimavou skupinou jsou také regiondlni navstévnici z Vysociny, kde prevazZuje stredni vékova
skupina 40-49 let, ktera pravidelné vyuziva region pro rekreacni ucely. Celkové lIze fici, Ze VysocCina
pfitahuje navstévniky zejména ve stfednim a starSim véku, pficemZ nejvétsi zastoupeni maji turisté
z blizkych region( a hlavniho mésta.
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Nejvétsi podil navstévnikd maji lidé se stfedoSkolskym vzdélanim s maturitou. Tuto Uroven vzdélani
uvedlo vice nez 40 % respondentl, coz naznacuje, Ze region pritahuje predevsim stfedné vzdélané
turisty, ktefi sem pfijizdéji za odpocinkem i aktivnimi zazitky. DalSi vyznamnou skupinou jsou navstévnici
s vysokoskolskym vzdélanim nebo vysSim odbornym vzdélanim, ktefi tvofi pfiblizné 37 % turist(. Tato
skupina ¢asto preferuje kulturni a poznavaci aktivity a vyuziva kvalitni ubytovaci sluzby.

Jaké je vase nejvyssi ukoncené vzdélani?

- Stredni bez maturity;
\ 10,95%

Nechci uvést; 5,84%

Zakladni, i nedokoncené;
3,89%

V ramci sloZeni navstévnikd Vysociny pievlddaji Zeny, které tvofi pFiblizné 59 % viech respondentd. Zeny
Casto cestuji s rodinou nebo partnery a vyhleddvaji rekreacni pobyty spojené s pfirodou, kulturnimi
pamatkami. Tento trend je zplsoben vétSim zajmem Zen o planovani rodinnych dovolenych. Muzi
predstavuji 40 % navstévnik(. Pfichdzeji na Vysocinu za aktivnim odpocinkem, jako je cykloturistika, pési
turistika nebo vodni sporty. Muzi také vice cestuji za Ucelem sportovnich nebo pracovnich aktivit.

Vase pohlavi?

v‘é' 0173%
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Doporuceni jak prilakat navstévniky do regionu Koruna Vysociny

1. Posileni on-line pfitomnosti

Internet je pro mnoho navstévnikd klicovym zdrojem informaci, zejména pro mladsi a stfedni vékové
skupiny. Doporucujeme investovat do digitalniho marketingu, predevsim na socidlnich sitich,
turistickych portdlech a blozich zamérenych na cestovani.

2. Vyuiiti osobnich doporuceni

Mnoho navstévnikl se o regionu dozvédélo od pfibuznych, znamych a pfatel. Doporucujeme vytvorit
programy pro podporu sdileni zazitkl, napriklad soutéze o nejlepsi fotografii z regionu nebo kampané
na socialnich sitich. Propagace prostrednictvim influencerl v oblasti turistiky, ktefi mohou autenticky
sdilet své zazitky z Vysociny.

3. Zacileni na stfedni vékovou kategorii

Stfedni vékové skupiny (30-49 let) tvofi vyznamnou ¢ast navstévnika. Tito lidé ¢asto cestuji s rodinou
nebo partnerem a hledaji kvalitni sluzby a ubytovani. Doporucujeme se zaméfit na rodinné dovolené
a vytvaret nabidky s dirazem na pohodli a aktivity pro déti i dospélé.

4. Zaméreni na aktivity v pfirodé

Pé&si turistika a cykloturistika jsou nejcastéjsi aktivity. Podpora a propagace téchto outdoorovych aktivit
by méla byt prioritou. Méla by se rozsifovat nabidka turistickych tras a cyklostezek, a to vcéetné jejich
kvalitniho znaceni a bezpecnosti. Vhodné bude vytvoreni balick(, které zahrnou organizované
cyklovylety nebo pési tury s priivodcem, aby navstévnici mohli objevit méné zndma mista.

vrv

5. Rozsifeni nabidky ubytovani

| kdyZ vétsina navstévnik( voli hotely a penziony, nemalda ¢ast dava prednost neplacenému ubytovani
(u pratel, v ptirodé apod.). Doporucujeme zvysit nabidku alternativnich forem ubytovani — napftiklad
kempovani, glamping ¢i karavanova stani.

6. Zaméreni na tradicni média pro starsi vékové skupiny

Starsi navstévnici (50 a vice let) se ¢asto spoléhaji na tisk a televizi jako zdroje informaci. Reklamy
a reportazZe v cestovatelskych magazinech a televiznich poradech by mohly zvysit povédomi o Vysociné
mezi touto skupinou. VyuZijte tradi¢ni média k propagaci wellness pobytd, kulturnich akci a navstév
historickych pamatek, coz jsou oblibené aktivity mezi starSimi navstévniky.

7. Vytvoreni balicki pro vikendové a kratkodobé pobyty

Vzhledem k tomu, Ze vétSina navstévnikd zGstava na Vysociné 2 az 3 noci, je idedlni vytvofit vikendové
pobytové balicky se zamérenim na activity v pfirodé, kulturni pamatky a mistni gastronomii. Tyto balicky
by mohly zahrnovat slevy na ubytovani, vstupy do muzei ¢i turistickych atrakci a organizované vylety.

8. Podpora kulturniho a gastronomického turismu

Propagace mistnich festivalQ, kulturnich akci a gastronomickych zazitki m(ze zvysit atraktivitu regionu.
Spojeni lokalnich podnik(l a atrakci do tematickych tras (napf. vinné stezky), které prilakaji i nové
navstévniky.



